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asmakalip bir bicimde, “Oyunlar gencler arasinda ¢ok popii-
ler” deyip gecmek kolay... Vaktini oyun oynayarak gecirmeyi
tercih eden gencleri anlamak ve tercihlerini anlamlandirmak
isteyenler iginse kaynaklar hayli sinirli. Durum bdéyleyken, ya-
kin gelecekte is hayatina adim atacak yiiksek egitimli genclerin
hayatinda oyunun ne kadar yer kapladig: sorusu, oyuncular1 anlamaya cali-
sanlar i¢in uzun vadeli bir stratejinin temel taglarindan biri. XSIGHTS Aras-
tirma tarafindan gerceklestirilen “Universite Gencligi E-Spor ve Online Oyun
Aligkanliklar1 Aragtirmas1” ¢arpic verileriyle konuya 151k tutuyor...
Universite 6grencilerinin yiizde

64'ti oyun oynadigini ifade ederken,  Oynamayanlar
geri kalan yiizde 36’lik kesim oyun %36
oynamadigimi belirtiyor. Boylelikle,
her bes iiniversite 0grencisinden
ticliniin oyun sektoriiyle temas et-
tigi goriliiyor. Bu veriler, iiniversi-
te 6grencilerinin oyun sektorii igin
biiyiik bir potansiyel barindirdigina
isaret ediyor.

Universiteli
genglerin

oyun oynama

oranit...

Oynayanlar

%64

"OYUNSUZ GUNUM GECMEZ!"

Haftalik oyun oynanan gin sayisi

%26

Tgiin 2qiin 3gln 4giin 5giin Bgiin Tgiin

Oyun oynanan giin sayisina bakildiginda, en yiiksek oran yiizde 26 ile 3 glin
olarak one cikiyor. Bu orani sirasiyla yiizde 17 ile 2 giin ve yiizde 14 ile 7 giin
gibi oranlar takip ediyor. Bu veriler 15181nda, her 10 iiniversite 6grencisinden
birinin mutlaka haftanin her giinii oyun oynadig: goriiliiyor.

SABAH SABAH OYUN OYNANMAZ!

En uzun stre oyun oynanan zaman aralg

-1 1

Sabah Odleden sonra Aksam Gece
(06:00- 11:59) (12:00-1759) (18:00-23:59) (00:00- 05:59)

%2 %15 %37 %26

Giintin hangi kisminda en ¢ok oyun oynandigina bakildiginda aksamcilar ve
gece kuslar1 ¢cogunlugu olusturuyor (ylizde 83). 12:00-17:59 arasinda oyun
oynayanlarin oram yiizde 15 olurken sabahin ilk saatleriyle oyun istegi yerini
uykuya ve giine hazirhiga birakiyor...

GULU SEVEN DIKENINE
KATLANIR

Online oyun ortami degerlendirmesi
.o o = :' : y
© & ©
Sakin Toksik Eglenceli
%10 %48 %63

Universiteli genclere, online oyunlarda kendi-
lerini nasil bir ortamda hissettikleri soruldu-
gunda, verilen yanitlar bir hayli sagirtici. Ka-
tilimceilarin yiizde 63’4, online oyun ortamini
eglenceli olarak tamimlarken, yiizde 48 ile
“toksik” yanit1 da one ¢ikiyor. Coklu se¢imin
yapilabildigi bu sorunun yanitlarina gore her
iki oyuncudan birinin online oyun ortamini
“toksik” bulmasina ragmen eglence faktorii-
niin beklenenin iizerinde ciktigini soylemek
miimkiin.

E-SPOR, SPOR MUDUR?

E-sporu spor olarak gortyor musunuz?

Fikrim yok

%21

Siiphesiz, oyun denilince akla gelen kavram-
lardan biri de e-spor oluyor. Aktif bir bicim-
de pek ¢ok oyunun diinya ¢apinda rekabetgi
birer bransa dontistiigii e-spor alaninda hem
miisabakalarin canl yayinlar1 hem de strea-
mer’larin oyun videolar: yiiksek izlenme ra-
kamlarina ulasiyor.

Oyle ki iiniversite cagindaki 6grencilerin yiiz-
de 45’i oyuncu yayinlarini izledigini belirtiyor.
Katilimcilara e-spora karsi bakis agilar: sorul-
dugunda ise yiizde 57 ile cogunlugun e-sporu
“spor olarak gordiigli” sonucu ortaya c¢ikiyor.
Yiizde 27lik bir kesim bu konuda cekimser
kalmay tercih ederken, 6grencilerin yalnizca
yiizde 16’s1 e-sporu bir spor bransi olarak gor-
medigini belirtiyor.
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ARASTIRMA

AC UNIVERSITELI OYNAMAZ (Ml ACABA?)

Oyun oynarken en ¢ok tercih edilen yemekler

%35
%31
%21

%26

%25

%24

%21

%19

%IT

Diriim

Ci Kofte

Hamburger

Pizza

Tatll

Tost/Sandvig

Ev yemekleri

Unlumamuller (podaca, borek vb.)
Pide/Lahmacun

Oyun oynarken yemek yemiyorum %32

Katilimcilara ekran karsisinda gegirilen siireye eslik eden yiyecekler soruldu-
gunda ise yiizde 35’lik tercih oraniyla diiriim ¢esitleri zirvenin sahibi oluyor.
Birden fazla cevabin verilebildigi bu soruda ikinci siray1 yiizde 31 ile ¢ig kofte
alirken, ii¢lincii sirada yiizde 27 ile hamburger bulunuyor. Ancak, sorunun
asil kahramani oyun oynarken yemek yemeyenler... Katilimeilarin yanitlari-
na gore, yaklasik olarak her ii¢ oyuncudan biri oyun oynarken yemek yeme-
meyi tercih ediyor.

ARASTIRMANIN KUNYESI

XSIGHTS Arastirma tarafindan 9 Haziran - 3
Temmuz 2023 tarihleri arasinda gerceklestirilen

“Universite Gengligi E-Spor ve Online Oyun
Aliskanliklari Aragtirmasi” kapsaminda CAW|
yontemi kullanilarak Turkiye temsili toplam 3 bin

Universite 6grencisine ulagildi.

OYUN OYNAMA ORTAMI “TOKSIK” OLSA DA VAZGECILMEZ

v XSIGHTS Aragtirma ve Danigmanlik
olarak, Askida Ne Var platformuyla ¢cok
kiymetli bir is birligi baslattik. Bu kapsamda,
Universite 6grencilerinin fikirlerine
bagvurarak; yeme-icme aliskanliklari, tatil
aligkanlklari, giyim aliskanliklari, ulagim
aliskanlklari, finansal aliskanliklari ve sosyal
medya aliskanliklari gibi bircok farkl konuda
Universite genclerini tanimaya ve anlamaya
yonelik arastirmalari nimizdeki ddnemde
hayata gecirecegiz.

v Askida Ne Var ile gerceklestirdigimiz

is birliginin ilk ¢iktisi olarak Gniversite
genclerinin online oyun ve e-spor
aligkanlklarini anlamaya yénelik 3 bin
Universite 6grencisinin katilimiyla bir
arastirma yUruttik. Bu kapsamda, liniversite
dgrencilerinin ylizde 64’ online oyun

Serap Koydemir Avei
XSIGHTS Musteri Cozumleri Mudara

oynadigini, ylizde 36'si ise oynamadigini
belirtti. ilk oyun oynamaya baglama ortalama
yas! ise 12,3 olarak dlculdu.

dgrencileri icin cogunlukla bir bog zaman

ortamini eglenceli olarak nitelendirirken,
ylzde 48'i toksik, ylizde 10'u da sakin olarak

tanimhyor.

v Bu toksik olaylarin ne oldugu konusunda
kadin ve erkek 6grencilerin cevaplan
cinsiyetcilik temelinde farkllagiyor. Yaganan
toksik olaylari “cinsiyetcilik” olarak belirten
kadinlarin orani yiizde 62. Universite
dgrencilerinin ortalama bir oyun gliniinde
3,2 saatlerini oyun oynayarak gecirdigi
disunaldiginde, oyun ortaminin her 2
dgrenciden 1'i tarafindan toksik olarak
degerlendirilmis olmasi oyun sektdrinin
gelistirmesi gereken alanlardan biri olarak
karsimiza ¢ikiyor.

v/ Ote taraftan, tiniversite genclerinin yiizde
57'si e-sporu bir spor olarak gériyor ki bu
da bizlere gencler arasinda degisen spor
algisini net bir sekilde gdsteriyor. Bunun
yani sira, gengler arasinda degisen meslek
algisina da ortaya koymak igin sordugumuz

v Oyun oynadigini belirten Gniversite
dgrencilerinin ise en uzun slire oyun
oynadiklari zaman dilimini ylizde 57 ile
aksam 18:00-23:59 saatleri olugturuyor.
Bu durumda, online oyunlarin tniversite

aktivitesi olarak goruldugund séylemek
yanhs olmayacaktir. Oyun oynayan Universite
genglerinin tipik bir giinde oyun oynadigini
belirttigi sire ortalama 3,2 saattir. Universite
dgrencilerinin ylzde 63'l online oyun

“e-sporu bir meslek olarak gérme” fikrine
katilim orani ise yiizde 70. Ozellikle
genclerle calisan sivil toplum kuruluglar
ve politika yapicilar icin bu algilar oldukca
dnemli mesajlar iceriyor.
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BITKILERIN

CAREX
SWEDEN

Ating Aksoy
Carex Sweden

Is Birimi Direktéri
ve Icra Kurulu Uyesi

GUCU ADINA; 8

R/
K &
“eropip

Isvec'e 8zgil endemik bitkilerden temiz igerikli cilt ve sag bakim driinleri iretiyor Carex Sweden. Biinyesindeki Bionnex, Celenes by Sweden,
Or. Oil ve Uvela markalariyla tiiketicinin dogasina ve dogal icerik ihtiyacina 6zen gosterdigi gibi gezegene de duyarli iretim yapiyor.

Carex Sweden Is Birimi Direktdrd ve icra Kurulu Uyesi Ating Aksoy, “Cevre odakL anlayisimiz ve biyolojik cesitliliie olan saygimizla kendi
segmentimizde lider vegan sac ve cilt bakim markasi olma yolunda hizla ilerliyoruz” diyor. Stirdiiriilebilirlik calismalarr hayli yogun ancak
istikrarli biyimenin ardinda bagka sebepler de var. Detaylari Ating Aksoy'dan dinledik.

arex Sweden’den ve
iiriin gruplarinmizdan
kisaca bahsedebilir mi-
siniz?

Carex Sweden olarak, 2010
yihinda Isvec’te kurulan, bilimsel bilgi biri-
kimiyle Isvec’e 6zgii endemik bitkilerden
iiretilen dogal icerikli cilt ve sa¢ bakimi
alaninda uzmanlagsmis kozmetik/dermo-
kozmetik markasiyiz. Uretim asamamizda
da dogaya saygili liretim yaparak yenilikci
ve yliksek performansh iiriin-
lerimizi tiiketiciyle bulusturu-
yoruz.

Biinyemizde Bionnex, Celenes
by Sweden, Dr. Oil ve Uvela
markalarimiz bulunuyor.
Temiz igerik mottosunu ilke
edindigimiz iirtinlerimiz, kli-
nik ve dermatolojik olarak test
siireclerinden titizlikle geci-
yor. Cevre odakl anlayisimiz ve biyolojik
cesitlilige olan saygimizla kendi segmenti-
mizde lider vegan sag ve cilt bakim markasi
olma yolunda hizla ilerliyoruz.

C

Degisen tiiketici aliskanliklariyla
birlikte 6nem kazanan Z kusag hak-
kinda yorumlarimiz nedir?

Z kusagi pandemi sonrasi dijital diinyanin

CAEX

da oldukca 6n plana ¢ikmasiyla iyi birer tii-
ketici haline geldiler. Z kusag1 geleneksel
giizellikten uzak daha kisiye 6zel giizellik
anlayisiyla ilerliyor.

Onceki jenerasyonlardan cok farkl olan bu
kusak, cok daha 0zgiir, cesur ayn1 zamanda
dogaya ve cevreye duyarli. Satin alacaklar
her iiriiniin etiketine, ambalajina bakiyor
ve se¢imlerini buna gore yapiyorlar. Kar-
simizda bilingli bir tiiketici kitlesi var, Z
kusagi her markanin oldugu gibi bizim de
hedef kitlemiz. Tiim markalar
gibi biz de Z kusaginin dilini ve
onlarin ihtiyaclarini anlamaya
calisarak takip ediyoruz.

Bildiginiz lizere 2026 yi1-
linda karbon salinim ver-
gi konusu giindemimizde
olacak. Karbon ayak izini
azaltmak iizere siirdiiriile-
bilirlik faaliyetleriniz hakkinda bilgi
verebilir misiniz?

Dogaya saygl duyan bir marka olarak kar-
bon ayak izini azaltmay1 ve siirdiiriilebilir
bir marka olarak kendimizi konumlandir-
may1 misyon edindik. Uriinlerimizin en
onemli ozelligi temiz iceriklerden olusma-
s1. Uriinlerimizde zararli kimyasal madde-
ler kullanmayarak hem tiiketici sagligina

hem de cevre Kkirliligine dikkat ediyoruz.
Endemik bitkilere saygi duyarak siirdii-
riilebilir tarimi destekliyor ve gelecegimiz
icin dogaya yatirim yapiyoruz.

2024 yilinda iiretim tesislerimizde yiizde
100 glines enerjisine gecmeyi, 2025’te yliz-
de 100 elektrikli ve hibrit araclar kullan-
may1, 2025te yiizde 100 geri doniisimlii
ambalajlar kullanmay1 ve 2027'de tiim cilt
bakim {iriinlerimizde mikroplastik icerme-
yecek sekilde liretmeyi hedefliyoruz.

2023 yiliicin ilk 7 aylik donem deger-
lendirmenizi ve hedeflerinizi alabilir
miyiz?

ilk 7 ayda yiizde 70 adet biiyiime gercekles-
tirdik. Uretim kapasitemizi ve iiretim hat-
larimiz1 2 katina ¢ikarmayi planhyoruz. Yil
sonu i¢in de hedefimiz gecen yil oldugu gibi
istikrarla biiyiimeye devam etmek.
Oniimiizdeki 5 y1l icin planlarimz simdi-
den hazir. Global trendleri takip ediyor,
dermokozmetik/kozmetik teknolojileriyle
yakindan ilgileniyoruz. Dogaya saygili bir
marka olarak hammadde se¢iminin 6nemli
oldugunun farkindayiz.

Dogal, organik ve siirdiiriilebilir bir marka
olma yolunda hizla ilerlerken, sektorde ilk
3 arasinda yer almak en biiyiik hedefleri-
mizden biri.
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